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,oei wer du willst“: tolino startet Kl-kreierte Kampagne
zum zehnjahrigen Jubilaum

Kampagnenlaunch pinktlich zum Start der Leipziger Buchmesse

Munchen, 26. April 2023 — Mit dem Slogan ,Sei wer du willst. Mit Uber 3
Millionen Geschichten in deiner Hand“ launcht tolino zu seinem zehnjah-
rigen Bestehen eine der ersten Kl-generierten Werbekampagnen
Deutschlands. Zum Start am 27. April setzt das Unternehmen auf eine
umfangreiche Social Media-Kampagne, im weiteren Verlauf kommt die
bundesweite Belegung von Out-of-Home-Flachen sowie eine umfangrei-

che Bewerbung am POS aller Buchhandelspartner hinzu.

Mit 3 Millionen Geschichten im Liegestuhl

Mit Fantasiefiguren wie einer viktorianischen Adeligen, einem Troll oder
auch einer futuristischen Astronautin vermitteln die mit Hilfe von Kunstli-
cher Intelligenz geschaffenen Visuals als Hingucker das Eintauchen in
eine andere Welt. Sie zeigen, was es heil3t, mit einem digitalen Buch auf
dem eReader in einer Geschichte zu ,versinken“ und dem Alltag zu ent-
fliehen. So stehen die auffalligen Fantasieschdpfungen mit den tolino
eReadern im Kontrast zu ihrer Umgebung, in der sich Personen in typi-
schen Alltagssituationen wiederfinden: im Café, am Bahnhof, im Liege-
stuhl im Garten. Die Botschaft dahinter ist klar: Digitales Lesen ist tberall
und jederzeit moglich und erlaubt, eine grof3e Vielfalt an Geschichten auf
nur einem einzigen eBook-Reader bei sich zu tragen. Ins Licht gertckt
werden dabei zugleich die Vorteile des digitalen Lesens mit tolino, wie ein
grol3er Speicherplatz oder viele Blcher in ,,einer Hand“. Genau diese Bot-
schaft méchte die Subheadline ,Mit Gber 3 Millionen Geschichten in dei-

ner Hand“ unterstreichen.
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Das Lesen ist schén!

-7 Thalia Weltbild

™

PRESSE-INFORMATION
04/2023

Visual_KI
=

tolino

tolino_PM_Sei_wer_du_willst

PRESSE-KONTAKT

Corinna Schmidt

PR- und Social Media-Managerin
Telefon: +49 89 4522 018 6683
Mobil: +49 151 50 78 12 92

Mail: presse@tolino.media

Web: www.mytolino.de

tolino media GmbH & Co. KG
Albrechtstr. 14
80636 Miinchen

Eine Medieninformation der tolino-Allianz

Text und Bild finden Sie zum Download
unter: https://mytolino.de/newsroom/

OSIANDER.de



tolino™

.Lesen ist wichtig, es erweitert Horizonte, stimuliert die Fantasie, erdffnet
neue Welten — und ist zugleich langst fest in der digitalen Welt verankert.
Mit unserer Jubilaumskampagne wollen wir noch viel mehr Menschen als
bisher auf die Vorteile des eReadings und der Marke tolino aufmerksam

machen®, sagt Toni Voigt, Marketingleiter tolino.

Die Zielgruppe soll sich einerseits in den gezeigten Alltagssituationen wie-
derfinden, andererseits sollen die fantastischen Figuren einen emotionalen
Bezug zum Lesen schaffen. Wer einen tolino dabei hat, kann also immer
sein, wer sie oder er sein will — ganz gleich, ob Grande Dame, Troll*in, Ast-
ronaut*in oder Krieger*in.

Entwickelt wurde die Kampagne gemeinsam mit der in Hannover ansassi-
gen Kreativagentur Futur 3 (Strategie und Konzept) und der Berliner Werbe-
agentur DCMN (Kreation, Produktion und Media). DCMN nutzte fur die Kre-
ation der Charaktere eine Text-zu-Bild Kl. Einzigartige Akteure, die verschie-
dene literarische Genres reprasentieren, wurden hierbei mithilfe der kinstli-
chen Intelligenz erstellt und mit klassischen Fotografien kombiniert. ,Wir sind
begeistert, eine der weltweit ersten Kampagnen auf der Basis von Kl-Tech-
nologie entwickelt zu haben", so Anke Heyser, Teamlead des Creation&Pro-
duktion Departments bei DCMN. ,Ich bin stolz auf die Innovationskraft unse-
res Teams, das unermudlich daran gearbeitet hat, die Kraft der KI mit tradi-
tioneller Fotografie zu kombinieren, um eine Kampagne zu kreieren, die die
Essenz der Marke tolino wirklich einfangt. Ich bin den Verantwortlichen von
tolino dankbar, dass sie diesen neuen und mutigen Weg mit uns gegangen

sind.”
Bundesweite Kampagne von April bis November

Die Kampagne startet Ende April — punktlich zum Auftakt der Leipziger Buch-

messe (27. bis 30. April) — mit Online und Social-Media-Werbung auf Insta-
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gram, Facebook und Youtube. Ab Juni lauft eine breit angelegte OOH-Kam-
pagne mit City Light Postern und Grol3flachen deutschlandweit in 93 Stadten
an. Neben Metropolen wie Miinchen und Stuttgart wird die Kampagne zu-
dem auch in kleineren Stadten wie Dinslaken, Lidenscheid, Rosenheim
oder Zwickau prasent sein.

Um einen schnellen Reichweitenaufbau zu gewahrleisten, erfolgt die Schal-
tung Uberwiegend an hoch frequentierten Flachen in den Innenstadten, an
Haltestellen genau wie an den Bahnhdtfen und in Einkaufszentren. Parallel
dazu statten die Buchhéandler der tolino-Allianz ihre Filialen mit umfangrei-
chem Promotion-Material am POS aus. Nach dem Launch im Juni startet im

September der zweite Flight der OOH-Kampagne.

Uber tolino

tolino ist die eReading-Initiative deutscher Buchhandler mit eReadern, Apps und Features,
die das digitale Lesen verschonern. Hinter der Marke tolino steht der Zusammenschluss von
fuhrenden deutschen Buchhéndlern Thalia Mayersche, Weltbild, Hugendubel, Osiander so-
wie dem Barsortiment Libri mit rund 1.500 unabh&ngigen Buchhandlungen in ganz Deutsch-
land — damit ist tolino in Gber 2.000 Buchhandlungen vertreten.

Als zentraler Content-Lieferant fiir die DACH-Region sorgt Libri fur eines der gré3ten eBook-
Sortimente mit mehr als 3 Millionen Titeln. Bei der Entwicklung setzt die tolino-Allianz mit
Kobo auf einen international erfahrenen Technologie- und Innovationspartner. Seit dem Frih-
jahr 2015 bietet tolino ein attraktives eigenes Selfpublishing-Angebot unter dem Dach von
tolino media.

Die tolino-Allianz hat sich seit dem Markteintritt im Marz 2013 erfolgreich als eine der fiihren-
den Marken fiir digitales Lesen im deutschsprachigen Raum etabliert. International ist tolino
neben Osterreich und der Schweiz auch in Italien und den Niederlanden verfiigbar. Alle tolino-
Geréte, tolino app und webreader zeichnen sich durch ein offenes Okosystem mit integrierter
Cloud-L8sung aus, das die Kund*innen beim Kauf von eBooks nicht an einen Buchhandler
bindet. Alle tolino-Partner bieten umfassende Beratung und Service — online sowie in den
Buchhandlungen vor Ort.

tolino. Eine Marke des deutschen Buchhandels.
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